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Wissenschaftliche Untersuchung zum IGeL-Markt

Hohe wirtschaftliche
Bedeutung der 1Gel-
Leistungen steigt

In den letzten Monaten wurde in Zusammenarbeit zwischen dem PVS Verband,
dem Praxisberatungsunternehmen Frielingsdorf Consult aus Kéln und der Univer-
sitat KoIn (Seminar fiir Alilgemeine Betriebswirtschaftslehre und Management
im Gesundheitswesen, Prof. Ludwig Kuntz) eine Studie zur GroBe des IGel-
Marktes in deutschen Arztpraxen durchgefiihrt. Im Vorgriff auf die voraussicht-
lich Anfang September vorliegende, vollstandige Studie veroffentlicht die arzte-
post an dieser Stelle vorab die ersten Ergebnisse.

ie Studie basiert auf Anzahl der klassen anhand des Jahres-
D einem  umfassenden Befragungsteilnehmer umsatzes (vgl. Abbildung 2)
Fragebogen, der u.a. erscheint ausreichend repra-

als Beilage zur arztepost an
Praxen aller Fachrichtungen
verteilt wurde und auf freiwil-
liger Basis von den antwor-
tenden Praxen ausgefiillt und
anonym an die Universitat
Kéln zuriickgeschickt wurde.
Angesichts des sehr brisanten
Themas wund der umfang-
reichen Datenabfrage lag die
Riicklaufquote im Rahmen der
zu hegenden Erwartungen.

in Prozent

Orthopadie

Kinderheilkunde

Dermatologie

HNO

Neurologie/Psychiatrie
irurgi

Chirurgie
[ 4,30

Innere (facharztlich)

Struktur der
Studienteilnehmer

Die statistische Analyse
der Struktur der Studienteil-

nehmer weist diese als repra-  Jologie
. o 3,23
sentative — und damit in ihren .
e i Augenheilkunde
Aussagen tragfahige — Stich- W2
probe! aus. So entspricht Anasthesiologie
die Verteilung der Studien- [l 161

FGS

Teilnehmer auf die verschie-
denen Fachgruppen (vgl. Ab-
bildung1) in etwa der Gesamtverteilung der
Arzteschaft in Deutschland.

Auch die Verteilung der an der Studie teil-
nehmenden Praxen auf verschiedene GroBen-

1 Statistische Grundlage: Ziehung einer Zufallsstichprobe
(N = 186) aus einer bekannten Grundgesamtheit, (Vgl.:
Schnell, R. / Hill, P.B. / Esser, E.: Methoden der empiri-
schen Sozialforschung. 7. Auflage 2005, S. 304 ff.)

nach Fachgruppen

Allgemeinmedizin
28,49

Frauenheilkunde

Sonstige /ohne Angabe

sentativ. Gleiches gilt fiir den
Praxistyp: Knapp 74 Prozent
der an der Studie
teilnehmenden Pra-
xen sind Einzelpraxen. Hinzu
kommen 21 Prozent Gemein-
schaftspraxen und 5 Prozent
Praxisgemeinschaften.

Erste Ergebnisse zum
IGeL-Umsatz

Die Abbildung 3 zeigt die
Verteilung der Studienteilneh-
mer auf verschiedene Umsatz-
klassen. Hierbei wurde nur der
reine IGel-=Umsatz beriicksich-
tigt. Von privaten Versicherern
erstattungsfahige Leistungen
fiir Privatpatienten sind hier-
von zu unterscheiden.

Knapp ein Drittel der Stu-
dienteilnehmer weist danach
einen Jahresumsatz mit 1Gel-
Leistungen zwischen 10.000
und 50.000 Euro aus. Der Mittelwert (ber alle
an der Studie teilnehmenden Praxen liegt bei
20.911 Euro IGel-Umsatz pro Jahr.

Anzumerken ist, dass die Befragung tat-
sachlich eine groBe Bandbreite bei den IGel-
Umsatzen zeigt. Dies deckt sich mit den Erfah-
rungen von PVS und Frielingsdorf Consult,
wonach selbst Praxen gleicher Fachgruppe in
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Gesamtumsatz der befragten Praxen
in Prozent

gleicher Region teilweise deutlich voneinander
abweichende IGel-Umséatze erreichen.

Erste Ergebnisse zur IGeL-
Entwicklung

Nach eigenen Angaben liegt das Umsatzziel
mit 1GeL bei den meisten Befragten um den
Faktor 2 bis 3 hoher als der aktuelle Umsatz.
Mit Erreichen der eigenen ZielgroBen wiir-
de der IGel-=Umsatz in deutschen Praxen die
Liquidationserlése aus der Behandlung von
PKV-Patienten als wichtigste Einnahmequelle
neben der GKV abldsen.

Um den anvisierten 1Gel-=Umsatz zu errei-
chen, weisen die Praxen gezielt auf das vorge-
haltene Leistungsspektrum hin. So sollen bei-
spielsweise Plakate und Flyer dazu beitragen,
dass die Patienten (ber den medizinischen
Nutzen und das konkrete Praxis-Angebot der

Bisheriger Gesamtaufwand fiir

Praxisinformationen (Plakate, Flyer, etc.)

in Euro

< 50

250-1.000

1.000 - 5.000

2,69% > 5.000

&

keine Angaben

[m]

m Aktueller IGeL-Umsatz

in Euro (p.a.)

< 1.000

Bis T€ 100

Te 100 bis Te 200
Te 201 bis Te 300
Te 301 bis Te 400
Te 401 bis Te 500
Te 501 bis Te 1000
tber Te 1001

1.001 - 5.000
5.001 - 10.000
10.001 - 25.000
25.001 - 50.000
> 50.000

keine Angaben i
keine Angaben

FGS

jeweiligen 1Gel-Leistung(en) umfassend infor-
miert sind. Im Mittel haben die befragten Praxis-
inhaber in diese Informationsmaterialien bisher
1.230 Euro (vgl. Abbildung 4) investiert. Ein
regelrechtes Budget fiir IGel-Marketing halten
jedoch nur knapp 3 Prozent der antwortenden
Praxen vor.

Zwischenfazit

Die bisherigen Ergebnisse der Studien-
auswertung zeigen in vielen Teilbereichen ein
interessantes Bild. Den individuellen Gesund-
heitsleistungen kommt offenbar bereits heu-
te eine hohe wirtschaftliche Bedeutung in den
Praxen niedergelassener Arzte zu, der Umsatz
mit IGel:-Leistungen liegt bei durchschnittlich
20.911 Euro pro Jahr. Die befragten Praxis-
inhaber planen in den nachsten Jahren einen
weiteren deutlichen Ausbau dieses Umsatz-

anteils. In den kommen-
den Wochen werden die
Befragungsbogen wissen-
schaftlich weiter ausge-
wertet. Dann liegen auch
Aussagen zu einzelnen
Fachgruppen und zu ein-
zelnen IGel:-Leistungen
vor. Allen Befragungsteil-
nehmern gebiihrt bereits
jetzt ein groBer Dank. Die
vollstandigen Befragungs-
ergebnisse stehen voraus-
sichtlich Anfang Septem-
ber zur Verfiigung.m

Privatabrechnung

Eine erste offentliche Prasen-
tation der Studie wird Herr Prof.
Dr. Ludwig Kuntz, Seminar fiir

Allgemeine Betriebswirtschafts-

lehre und Management im Ge-
sundheitswesen, Universitat zu

Koln, im Rahmen der einleitenden

Referate zum IGel-Kongress am

2. September 2006 im Maternus-

haus Kéln vornehmen.
B  www.igel-kongress.de
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